TUI517 - TURISTIK TANITIM - Turizm Arastirmalan Enstitsti - Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Dersin amaci 6grencileri turizm tanitimi ile ilgili kavramlar, turizm tanitim plani, kullanilan tanitim araclari, Turkiye'nin turizm tanitim faaliyetleri konularindaki
kazanimlarini arttirmaktir.

Dersin Igerigi

Turizm tanitimi kavrami, tanitim sireci, tanitimda kullanilan araclar, Tirkiye'nin Turistik Tanitim Stratejisi

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar
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Dali Reklamcilik ve Tanitim Bilim Dali, Yayimlanmamis Yuiksek Lisans Tezi. Arslan Kockaya, F. (2006). Dogrudan Pazarlama Araci Kiosklar ve Tiketiciler Tarafindan Kullanim
Etkinligi: Kayseri'de Kiosk Kullanan isyerleri Uzerine Bir Uygulama, Cumhuriyet Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii isletme Ana Bilim Dali Uretim Y&netimi ve Pazarlama
Bilim Dali, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Cankaya, A. (2011). Halkla iliskiler ve Spor Otellerin Bir Pazarlama Stratejisi Olarak Kullandigi Golf Sporunun Halkla iligkiler
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Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri

Anlatim Yontemi, Soru- Cevap Teknigi, Tartisma Yontemi.

Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Herhangi bir husus yoktur.

Dersin Verilisi

Yiz-ylze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Dog. Dr. Burcu Giilsevil Belber

Program Ciktisi

. Turizm tanttimi kavramini bilebilir.

. Turizm tanitim plani hazirlayabilir.

. Turistik tanitimda kullanilan araclari aciklayabilir.

. Tarkiye'nin turistik tanritim stratejisinin aciklayabilir.

A wWw N =

Haftalik icerikler

Ogretim
Sira Hazirhik Bilgileri Laboratuvar Metodlar Teorik Uygulama



Sira Hazirlik Bilgileri

1

Ogretim elemani tarafindan dersin icerigi ve islenisi ile ilgili bilgi verilmesi.

Turizm pazarlamasi ile ilgili genel bilgilerin arastirilmasi. Kozak, N. (2019). Turizm
Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 1-12, Sf. 25-32. Kog, E,, Yazici Ayyildiz, A. ve Ayyildiz,
T. (Eds). (2024). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 1-16. Kozak, N. ve Sop, S.A.
(Eds). (2023). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 41-51.

Turizmde pazarlama sireci ve pazarlama karmasi unsurlarinin arastirilmasi. Kozak,
N. (2019). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 97-190. Rizaoglu, B. (2016).
Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 161-264. Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds).
(2023). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 129-242.

Tutundurma ydnteminin arastirilmasi. Kozak, N. (2019). Turizm Pazarlamasi, Detay
Yayincilik, Sf. 191-212. Rizaoglu, B. (2016). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilk, Sf.
299-326. Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds). (2023). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik,
Sf.243-267.

Tutundurma karmasi unsurlarinin arastirilmasi. Kozak, N. (2019). Turizm
Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 196-212. Rizaoglu, B. (2016). Turizm Pazarlamasi,
Detay Yayincilik, Sf. 304-326. Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds). (2023). Turizm
Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 249-267.

Turizmde tanitimin arastirilmasi. inanir, A. (2019). Tiirk Turizminde Tanitim Sorunlari
Uzerine Bir Degerlendirme, Journal of Hospitality and Tourism Issues, 1(1), Sf. 58-65.
Ozkan, N. (2019). Turizm Tanitim ve Pazarlama Faaliyetlerine Yénelik Paydas Analizi:
Diizce-Konuralp'te Bir Arastirma, Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi
Lisansusti Egitim Enstitiisti Turizm isletmeciligi Anabilim Dali, Yayinlanmamig
Yiksek Lisans Tezi, Sf. 3-14.

Tanitma stratejilerinin arastirilmasi. Civelek, M. ve Turkay, O. (2021). Turkiye'nin
Turistik Tanitiminda Kullanilan Politika ve Stratejilerin incelenmesi. Giincel Turizm
Arastirmalari Dergisi, 5(1), 7-29. Yildirim Sacilik, M. (2020). Bes Yillik Kalkinma
Planlarinda Turizm Tanitim Politikalari ve Bir Ornek Olay incelemesi (2020 Tiirkiye
Turizm Tanitim Filmi Cozimlemesi), Tirk Turizm Arastirmalari Dergisi, 4(3), 1778-
1793. Demir, S. S. (2014). Bes Yillik Kalkinma Planlarindan Tirkiye Turizm Stratejisi
2023'e: Turizmde Tanitma Calismalarina Yénelik icerik Analizi, Uluslararasi Avrasya
Sosyal Bilimler Dergisi, 5(15), 101-119.

Vize sinavina hazirlik.

iletisim ve enformasyonun arastirilmasi. Ozkan, N. (2019). Turizm Tanrtim ve
Pazarlama Faaliyetlerine Yonelik Paydas Analizi: Dizce-Konuralp'te Bir Arastirma,
Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisi Turizm
isletmeciligi Anabilim Dali, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Sf. 15-16. Aytekin, H.
(2022). insan iliskileri ve iletisim, Pegem Akademi Sf. 1-45. Rizaoglu, B. Turizm
Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 314-319. Oztekin, A. ve Ayhan, P. (2021). Tarihsel
Sirec icerisinde Enformasyon Dengesizligi, Uluslararasi Girisimler ve Céziim
Onerileri, Erciyes iletisim Dergisi, 8(2), Sf. 755-776.
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Halkla iliskilerin arastiriimasi. Kozak, N. (2019). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik,
Sf. 205-208. Rizaoglu, B. (2016). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 305-307.
Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds). (2023). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 259-
262. Demir, S.S. (2016). Turizm isletmelerinde Halkla iliskiler ve iletisim, Detay
Yayincilik, Sf. 1-46.

Reklamin arastiriimasi. Kozak, N. (2019). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf.
196-202. Rizaoglu, B. (2016). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 307-308.
Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds). (2023). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf. 249-
255. Koktener, A. (2020). Gelenekselden Yeni Nesile Tiim Yonleriyle Uluslararasi
Reklamailik, Sf. 137-196. Safak Untivar, S. ve Dogru, U. (2021). Turizm-Reklam iligkisi
Baglaminda Turizm Reklamlarinin Géstergebilimsel Analizi: Home Of Unye Ornegi,
Elektronik Cumhuriyet iletigim Dergisi, 3(2), Sf. 227-250.

Satis gelistirmenin arastirilmasi. Kozak, N. (2019). Turizm Pazarlamasi, Detay
Yayinalik, Sf. 209-210. Belber, B.G. (2007). Tatil Turizminde Turistlerin Konaklama
isletmesi Tercihine Kiltiirtin Etkisi ve Konaklama isletmeleri Uzerine Bir Uygulama,
inéni Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Isletme Anabilim Dali, Yayinlanmamis
Doktora Tezi, Sf. 53-59. Kozak, N. ve Sop, S.A. (Eds). (2023). Turizm Pazarlamasi,
Detay Yayincilik, Sf. 263-264. Turker, A. (2024). Turizmde Satis, Detay Yayincilik, Sf.
45-63. Avcikurt, C. (2025). Turizmde Tanitma ve Satis Gelistirme, Detay Yayincilik,
Tdmu.

Propagandanin arastiriimasi. Ozkan, A. (2009). Halkla iliskiler Yénetimi, istanbul
Ticaret Odasi Yayinlari No: 2009-19, Sf. 35-40. Budak, G. ve Budak, G. (2004). Halkla
iliskiler-Davranissal Bir Yaklasim, Baris Yayinlari-Fakiilteler Kitabevi. Sf. 15-20. Canéz,
K. (2007). Halkla iliskiler Uygulamasi Olarak Lobicilik: Ankara Ticaret Odasi (ATO)
Ornegi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Halkla iliskiler ve Tanitim
Anabilim Dali Halkla iliskiler Bilim Dali, Yayinlanmamis Doktora Tezi, Sf. 36-37. Evcin,
E. (2016). Basin-Yayin Ve Turizm Bakanligi Déneminde Turistik Tanitim Ve
Propaganda (1957-1963), Atatirk Dergisi, 6(2), Sf. 41-91. Evcin, E. (2019). Basin-
Yayin ve Turizm Bakanligi Déneminde Turistik Tanitim ve Propaganda Alaninda
Gorulen Sorunlar (1957-1963), Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, 30(2), Sf. 68 —
88. Evcin, E. (2017). Basin-Yayin ve Turizm Genel Midirligi Doneminde Turistik
Tanitim ve Propaganda Faaliyetleri, 32(94), Sf. 95-160.

Lobiciligin arastiriimasi. Rizaoglu, B. (2016). Turizm Pazarlamasi, Detay Yayincilik, Sf.
322-324. Ozkan, N. (2019). Turizm Tanrtim ve Pazarlama Faaliyetlerine Yénelik
Paydas Analizi: Dlizce-Konuralp'te Bir Arastirma, Sakarya Uygulamali Bilimler
Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisi Turizm isletmeciligi Anabilim Dal,
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Sf. 17-18. Aslan, S. (2009). Siyasal iktidar
Etkileme Yontemlerinden Biri Olarak Lobicilik, Dumlupinar Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 23, Sf. 113-121. Canéz, K. (2007). Halkla iliskiler Uygulamasi Olarak
Lobicilik: Ankara Ticaret Odasi (ATO) Ornegi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali Halkla iliskiler Bilim Dali,
Yayinlanmamis Doktora Tezi.

Dersin genel degerlendirmesi.
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s Yukleri

Aktiviteler

Vize

Ara Sinav Hazirhk

Final

Final Sinavi Hazirlik

Derse Katihm

Ders Oncesi Bireysel Calisma
Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Arastirma Sunumu

Degerlendirme

Aktiviteler
Ara Sinav

Final

Sayisi

[N 2 BN

14
14
14

Agirhgi (%)
40,00
60,00

Siiresi (saat)
2,00
3,00
2,00
3,00
3,00
3,00
2,00
3,00



Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali / TURIZM iSLETMECILIGI ( YUKSEK LISANS - TEZLi ) X Ogrenme Ciktisi iliskisi
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Turizm isletmeciligi alaninda ve ilgili disiplinlerde sahip oldugu bilgiyi uzmanlik diizeyinde gelistirir ve derinlestirir.

Turizm alan ile ilgili ulusal ve uluslararasi hukuki diizenlemeleri kavrar ve uygular.

Turizm sektortindeki glincel konular ve sorunlar icin yaratici ve pratik ¢cozim onerileri gelistirir.

Bilimsel arastirma yontemlerini kullanarak alaniyla ilgili bir arastirmayi planlar, yiritir, degerlendirir ve rapor halinde sunar.
Makro ve mikro 6lcekte turizm plan ve politikalart konusunda ayrintili bilgi sahibi olur.

Ulusal ve uluslararasi turizm isletmelerini etkin sekilde yonetebilmek icin gerekli olan énemli isletmecilik ilkelerini bilir, elestirel sekilde
degerlendirir ve uygular.

Turizm isletmeciligi ile ilgili rekabet stratejileri gelistirir ve uygular.

Alaninda uzmanlik gerektiren konularda bir calismayi baskalariyla ve bagimsiz olarak etkin bir sekilde yurutr.
Yasam boyu 6grenme icin gerekli olan davranislar ve yetkinlikler gelistirir.

Edindigi bilgi ve becerileri analiz eder, elestirel sekilde yorumlar ve degerlendirir.

Bir yabanai dili en az Avrupa Dil Portfdyli B2 genel diizeyinde kullanarak sozlii ve yazili iletisim kurar.

Turizm Isletmeciligi alaniyla ilgili bilgisayar yazilim, bilgi ve iletisim teknolajilerini ileri diizeyde kullanir.
Toplumsal ve mesleki etik degerleri kavrar, elestirel bakis agisiyla degerlendirir ve uygun davranislar gelistirir.
Yazili ve s6zll olarak etkili iletisim ve sunum becerileri gosterir.

Sosyal adalet, kiilttirel degerler ve cevreye duyarlilik gibi konularda yeterli bilince sahip olur.

Turizm tanitimi kavramini bilebilir.

Turizm tanitim plani hazirlayabilir.

Turistik tanitimda kullanilan araclari agiklayabilir.

Turkiye'nin turistik tanitim stratejisinin agiklayabilir.
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